
Wpływ pokolenia Zet na tradycyjne 
media lifestyle’owe.



Trendy w komunikacji:

▪ Autentyczność
▪ Zaangażowanie społeczne 
▪ Zrównoważony rozwój.





Dziewczyny 
ŚLIMAKI 
przeciwieństwo 
„girlboss”



Kariera nie jest 
najważniejsza

▪ PASJA

▪ KREATYWNOŚC

▪ ROZWÓJ OSOBISTY

▪ RÓWNOWAGA MIĘDZY ŻYCIEM PRYWATNYM

▪ MISJA I WARTOŚCI FIRMY



„clean girl” 
czy

„mob wife”



TikTok zmienia branżę mody. 
Popularność hashtagu #fashion, 
który uzyskał już ponad 95 
miliardów wyświetleń oraz 
hashtagu #moda wyświetlonego 
ponad 10 miliardów razy sprawia, 
że kolejne marki fashion
dostrzegają potencjał aplikacji.



Testujemy najbardziej 
zasięgowe hacki z 
TikToka na własnej 
skórze i dzielimy się 
naszymi opiniami.



By świat był lepszy !



Wszechmocne to wiele kategorii, tematów angażujących Zetkowe
Wszechmocne które nie boją się wyrażać swoich opinii, walczyć
o swoje przekonania i realizować pasje.



#NieMuszę - #Wszechmocne nie znaczy „idealne”.
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